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Parte 1

Restricao Orgcamental e Curvas de Indiferenca
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Cabaz de Bens

E composto por quantidades de varios bens. Quando se
comparam cabazes, 0os bens sao os mesmos, mas as quan-
tidades de cada um variam...

Admitamos dois bens: laranjas (y) e bolachas de chocolate (x)....
(3, 2) é um cabaz composto por por 3 bolachas e 2 laranjas. Graficamente
€ um ponto do espaco (x, y)
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Conjunto das possibilidades de Consumo

» E o conjunto de todos os cabazes que podem ser adquiridos
com um dado orgamento.

» O conjunto de cabazes cuja despesa esgota o orgamento
designa-se “Restricao Orgamental”
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Problema do Consumidor

De entre os cabazes disponiveis no Espacgo das Possibilidades de
Consumo, encontrar a escolha 6ptima, dadas as variaveis exdgenas:

» Orcamento (W)
» Precos de mercado (px, py)

O consumidor ira portanto, decidir o valor para as variaveis endoégena,
X e Y, as suas variaveis de decisao!
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Restricao Orgamental

Xpx + Yoy = W

€10 para gastar em bolachas e laranjas. Cada laranja custa 10
céntimos, cada bolacha custa 25 céntimos
A restricao orcamental sera...

0.25X +0.1Y =10
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Restricao Orgamental

0.25X +0.1Y =10

Conjunto das
possibilidades
de consumo

40 X

A Restricao Orgamental também pode ser descrita, neste grafico
como Y =100 —2.5X
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Restricao Orcamental- Alteracao do preco

~<
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Diminui¢do de py, a py
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Declive da Restricao Orcamental

w
XP+Yp, =W & y=-—_Px
Py Py
> %: Ordenada na Origem
» —Ex: Declive
Py

0.25X+01Y =10 <« Y =100-25X
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Escolha 6ptima do consumidor

Do conjunto das possibilidades de consumo, escolher o cabaz éptimo
(x, y) em funcao de:

> Variaveis exégenas (precos, rendimento)
> Preferéncias...
» Axiomética de preferéncias
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Axiomatica de Preferéncias

> Desejabilidade ou Nao Saciedade: Consumir mais, € melhor

Entéo, por exemplo, o consumidor vai preferir o cabaz A = (25, 30)
ao cabaz B = (20,20) simplesmente porque o cabaz A contém
mais quantidade (para ambos bens) do que o cabaz B.
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Desejabilidade

Cabazes que dao
maior satisfacao
do que A

A
y '3

Cabazes que dao
menor satisfagdo
do que A
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Axiomatica de Preferéncias

E se um cabaz contém mais de um bem e menos do outro?! Qual
o preferido? (20,30) ou (30,20)?!?

> E preciso saber quais sdo os cabazes indiferentes entre si...

» Quantas laranjas esta o consumidor disposto a abdicar, para
ter mais uma bolacha de chocolate e ficar indiferente?

» A resposta nao depende do que pode comprar dadas as suas
possibilidades de consmo, mas apenas das preferéncias.

P. Fagandini 15/83 | SCAL M



Curva de Indiferencga

Curva de indiferenca

Conjunto dos cabazes indiferentes entre si!

» Devido a hip6tese de desejabilidade, os cabazes indiferentes
entre si ndo podem conter mais quantidade de ambos os
bens, nem podem conter menos quantidade de ambos os
bens: tém de conter sempre mais de um e menos do outro.

> No espago XY, a curva de indiferenca tem de ter inclinagéo
negativa!
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Curva de Indiferencga

Y
Se U for uma curva de
indiferenga, entdo A, B e C sao
cabazes indiferentes entre si...
35
20
15

1520 30 X
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Taxa Marginal de Substituicao

> E ataxa a qual o consumidor esta disposto a trocar um bem
pelo outro e ficar indiferente.

» Define-se como a quantidade do bem Y de que esta disposto
a prescindir, para ter mais uma unidade do bem X e ficar
indiferente.
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Taxa Marginal de Subsituicao

AY/AX

De Ma &: d8S AL = —3.3=22
M®e B@C: TMS = —05= 32

TMS é o declive da Curva de
Indiferengca num ponto entre Ae C
(Teorema de Lagrange)

35

20
15
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Taxa Marginal de Substituicao

Ao longo da curva de indiferenca apresentada (convexa), a TMS é
decrescente em valor absoluto:

» Admitimos que o consumidor valoriza mais o bem de que
disp6e em menor quantidade

» Quanto maior a quantidade de um bem de que o consumidor
dispGe, menor o valor que atribui a uma unidade adicional,

porque fica mais perto do ponto de saciedade, onde o
consumo adicional deixa de ser desejavel!
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Axiomatica de Preferéncias (cont.)

1. Desejabilidade = as curvas de indiferenga tém inclinagao
negativa!

2. As preferéncias sao completas: dados dois cabazes, o
consumidor sabe sempre dizer qual a relagao de preferéncias
entre eles = todos os cabazes pertencem a uma curva de
indiferenga!

» Quanto mais alta for a curva onde se localiza um cabaz, maior
a satisfagao que resulta do consumo desse cabaz
(desejabilidade...)
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Curvas de Indiferenca “bem comportadas”

~ Significa “indiferente a”

> Significa “preferido a”

E~F>-C~D>B~A>G
Sentido de aumento da satisfagao
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Axiomatica de Preferéncias (cont.)

1. Desejabilidade

2. As preferéncias sao completas

3. As preferéncias sao transitivas:
Se:

A é preferido a B
B é preferidoa C
Entao A é preferido a C!

P. Fagandini 24/83 I SCAL M



As curvas de Indiferenga nao se podem cruzar

> Estas curvas de
indiferenga nao refleitem
preferéncias transitivas.

> D> A
» Pero D~ C,
> EC ~ Alll
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Racionalidade

> Em contexto de desejabilidade (ndo saciedade), as
preferéncias dizem-se racionais, se forem completas e
transitivas.

» Qutras hip6teses necessarias na Teoria do Consumidor:

» Informagao completa
» Continuidade do espago orgamental
» Independéncia das escolhas entre consumidores
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Funcao Utilidade

A funcao de utilidade é uma representacdo numérica da relagao de
preferéncia, que transforma cabazes de consumo num valor (utili-
dade) e é tal que dados dois cabazes A e B:

U(A)> U(B) < AépreferidoaB
UA)=U(B) <« Acéindiferente a B
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Funcao Utilidade

A funcao de utilidade é apenas uma relacao ordinal, resultando
numa ordenagao de cabazes, atribuindo um valor maior aos cabazes
preferidos. Esse valor, por si s6, nao tem significado cardinal.!

Consequéncia: ha muitas funcdes utilidade que expressam as mes-
mas preferéncias, basta que preservem a ordenagao dos cabazes...
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Funcao Utilidade

Ex. A(20,20) é preferido a B(10,10). Esta relagao pode ser de-
scrita por qualquer uma das fungdes seguintes:

U(X y) _ XO 5y05

U(x,y) = 10x%°y0°

U(x, y) = 0.5(In(x) + In(y))
U(x, y) = 223.2(In(x) + In(y))
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Funcao Utilidade

Se uma fungéo utilidade U(x, y) representar uma ordem de pre-
feréncias, qualquer curva de indeferenca é constituida por todos os
cabazes que estao associados a mesma utilidade:

V(x,y): U(x,y)=U
ou
V(x,y): AU=0
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Escolha Optima

E o ponto de escolha tal que o consumidor atinge o maximo de
utilidade possivel (localiza-se na curva de indiferenga o mais alta
possivel), dado que nao pode ultrapassar o orcamento disponivel
para consumo.
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Escolha do consumidor

A*(P, W) : Maxy ,U(x, y) A Xpx + Yp, = W
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Escolha do consumidor

A*(P, W) : Maxy ,U(x, y) A Xpx + Yp, = W
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No cabaz de escolha 6ptima o declive da restricido orgamental é
igual ao declive da curva de indiferenga

Declive da restricao orcamental é —5—;

Qual o declive da curva de indiferenca? E a TMS... No éptimo,
ambos os declives tém de ser iguais!
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No cabaz éptimo,

1TMS| =
Py

TMS é o declive da curva de indiferenga num ponto, mas também
tem uma relagéo com a utilidade... precisamos também da 12 Leil.
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Utilidade Total - Utilidade Marginal

> Utilidade total: nivel de satisfagdo que o consumidor retira
ao consumir uma certa quantidade de um bem - medida pela
funcéo de utilidade...

> Utilidade marginal: utilidade fornecida pelo consumo de
uma unidade adicional desse bem - medida pela variagao
média da fungao utilidade, quando uma variavel X se altera,
ceeteris paribus, ou seja, a derivada:
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Utilidade Total vs Umg

U Umg

Umg(xo)
Umg(x1)

!
!
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|
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1
Xo X1 X
Estamos a aproximar o ponto de saciedade! — O ponto em que

o consumo de um adicional ndo aumenta a satisfacdo, ou seja o
ponto em que Umg = 0
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» 12 Lei de Gossen: uma unidade adicional de um bem tem
uma utilidade adicional cada vez menor a medida que o
consumo vai aumentando - a utilidade marginal é
descrescente!

> 32 Lei de Gossen: é a da escassez, que vem o valor
econémico
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Utilidade Marginal

A utilidade marginal influencia directamente a disponibilidade a pa-
gar por mais uma unidade de um bem:

» Quanto mais se consome de um bem, menor a utilidade
marginal de mais uma unidade, ou

» Menor o valor que o consumidor Ihe atribui, portanto, menor a
sua disponibilidade a pagar...

Preco de reserva: maximo que o consumidor esta disposto a pa-
gar por uma unidade adicional do bem.
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TMS e Utilidade Marginal

Uma Curva de Indiferenca contém todos os cabazes indiferentes
a um cabaz A, ou seja, todos os cabazes dessa curva tém uma

tuilidade igual a U(A)!

Ao longo da curva de indiferenca, alterar X ou Y nao pode alterar
U(A), caso contrario ndo se estaria ainda na mesma curva...
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TMS e Umg

A — C redugao de Y caeteris paribus
C — B aumento de X ceeteris paribus

Y
A=l AY,

Umgy x AX = AUy

AY < 0,
AU, <0, |
AX=0
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TMS e Utilidade Marginal

Ao longo da Curva de Indiferenga, AU =0
Se X ou Y alterarem a sua quantidade, a alteragao em U é:

AU = Umgy x AX + Umg, x AY

AU=0 <& UmgAX=—-Umg,AY
ou,

AY Umgy

AX ~ Umg,

= TMS

P. Fagandini
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TMS e 12 Lei de Gossen

» VerificAmos que | TMS| é decrescente a medida que X
aumenta e Y diminui

> Se Zzg; = | TMS| e dada a 12 Lei de gossen:

1Y = 1Umg, Umgy
=| TM
X = | Umgy = 4 Umg, + S

P. Fagandini 44/83 I SCAL M



TMS e 12 Lei de Gossen

O consumidor A valoriza o bem Y muito mais do que o consumidor
B

Consumidor A Consumidor B
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Escolha do consumidor

» Um consumidor racional dispée de um presente de €160 para
gastar em calgcas e em camisas para renovar o seu vestuario.

» Uma camisa (bem x) custa €20 e um par de calgas (bem y)
custa €30.

> As preferéncias podem ser descritas pela funcao
U(x,y) = xy°

1. Qual a escolha racional, que maximiza U?

2. Qual a equagéo da curva de indiferenga no éptimo?
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Escolha do consumidor

U(x,y) = xy°
Umgy =y® A Umg, = 3xy?

Umg, y® y

Umg, 3xy2 3x

y
T™S| = 2=
[TMS| = =~

P. Fagandini
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Escolha do consumidor

Restricdo Orgamental:

30y + 20x = 160

De onde podemos encontrar:
Px 20 2

p, 30 3

E segundo a 22 lei de Gossen temos que no 6étimo:

1Tms| =
y
* 2
= 3};*25 &Syt =2x*
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Escolha do consumidor

Para cumprir com a Restrigao Orgamental, é forcoso que:

30y + 20x = 160

~ =
30 x 2x* +20x* =160

60x* +20x* =160 <« 80x™ =160

Entdo x* = 189 = 2, e porque y* = 2x* temos que y* = 2x 2 = 4.
Assim U(2,4) = 2 x 43 = 2 x 64 = 128.
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Escolha do consumidor

Como no optimo U = 128, entao podemos encontrar a curva de
indiferénca:
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Escolha do consumidor
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Custo-Beneficio

22 Lei de Gossen e escolha éptima

Umgy _ Px
Umgy,  py

Consumir mais uma unidade tem um custo marginal % e um beneficio
: Umgyx

marglngl Umg, = \TMS\.... N N B

a 22 Lei de Gossen tem implicita a andlise custo beneficio...
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Deducao da Procura Individual

Iremos considerar uma alteracao no preco de mercado de um dos
bens e estudar o que acontece aos pontos de escolha éptima...
Intuicdo: se um preco subir, tudo o resto constante, o que acontece
a quantidade consumida? E porqué?
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Deducao da Procura Individual

Redugéo do prego de x: p2 > p! > p2

Via Pregco Consumo

I
RS o

RIT ¢
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Deducgao da Procura Individual - Curva Pre¢co Consumo

Redugao do prego de x: pd > p} > p?
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Deducao da Procura Individual

Nao ha razao para assumir que a Curva de Preco Consumo tem
uma forma estandar (crescente, descrescente, etc). O que vai de-
terminar o0 que se passa perante um cambio no prec¢o de x sdo as
preferéncias. A Curva Preco Consumo também é conhecida como
Offer Curve.

O que sabemos é que nao pode ir para acima de%.
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Deducao da Procura Individual

Y
&
Pk ,
Px
X
Px
P
Pk
o5
Curva de Procura Indi-
vidual pelo bem x

X
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Curva da Procura

E o conjunto dos pares (Q, P) de escolha 6ptima, para diferentes
precos, dado um valor fixo para as variaveis exdgenas as decisdes
do consumidor:

> Rendimento disponivel
» Preco dos outros bens
> Preferéncias e factores que as influenciem
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Entre a quantidade procurada de um bem e o prego desse mesmo
bem, existe uma relagdo negativa:

Se o prego aumenta, a quantidade procurada diminui, cze-
teris paribus

Atengao: dada a alteragédo de prego, trata-se de uma alteragdo da quantidade, ou
seja, das intengdes de consumo/compra...
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A Lei da Procura

Px
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Curva de Procura

Mudangas no preg¢o vao causar movimentos ao longo da curva de
procura.

E importante distinguir entre mudancas na procura, de mudancas
na quantidade procurada.

Quando definimos a procura, temos quantidade procurada para um
prego, ou seja a quantidade é fungao do preco, Qx = f(px).

Assim, no nosso grafico temos ao contrario, ou seja tempos o preco
associado a um nivel de quantidade procurada, ou seja P = g(Qx).
Esta curva de procura tambem é conhecida como procura inversa.
Isto é, na verdade, a mesma coisa que a procura s6 que vista desde
um ponto de vista diferente.
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Procura

Se a alteragao de um prego, caeteris paribus, leva a uma alteragao
de um ponto para outro na mesma curva de procura, entao o que
faz alterar a posi¢éao da curva?!?
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Que variaveis afectam a Procura?

A quantidade de um bem que os consumidores adquirir depende

de:
Na mesma  curva,
» p = preco de adquisicao (-) gzifj,se para  outro
» Na mesma curva, passase para [ Var. Endégena: A
outro ponto PROCURA NAO SE
. ALTERA
» p, = preco de bens relacionados no
consumo:
» Bens substitutos (+)
> Bens complementarios (-) Movimenta-se a curva
» W = rendimento disponivel para | no quadrante (Q/P)
Var. Exégena: A
consumo PROCURA ALTERA-SE!
» Bem normal (+)
» Bem inferior (-)
» Preferéncias e factores que as

afectem
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Classificacao entre bens dada a sua relacao de consumo

» Bens substitutos
» Alteragoes no prego de um dos bens implicam variagées no
mesmo sentido na procura do outro bem.
» Quando o prego de um bem aumenta, a procura do outro bem
aumenta
> Bens complementares
» Alteragdes no preco de um dos bens implicam variagées no
sentido oposto na procura do outro bem
» Quando o prego de um aumenta, a procura do outro diminui.
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Classificacao entre bens dada a sua relagao com o

rendimento

» Bem normal
> A sua procura aumenta quando o rendimento aumenta
» Aumentos no rendimento deslocam a curva de procura para a
direita
» Bem inferior
» Aumentos no rendimento fazem diminuir a sua procura
» Aumento no rendimento faz a curva deslocar-se para a
esquerda
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Procura

> A relagdo funcional entre a quantidade procurada de um bem
e todas as variaveis que a infuienciam, chama-se
Funcao Procura:

Qo = f(papl'v W, )

> A curva de procura obtém-se estudando a relacdo que existe
entre a quantidade procurada, Qp, € 0 seu prego, p, para
valores dados das outras variaveis.
(que nao estao representadas nos eixos, onde se representa o
gréfico da Procura)
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Expansao da Procura

Que alteragao de variaveis exégenas poderia estar na origem da
deslocagao da procura?

Px
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Expansao da Procura

Que alteragao de variaveis exégenas poderia estar na origem da
deslocagao da procura?

Px
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Classificacao de Bens

Em fungao de uma alteragao de rendimento, caeteris paribus:
» Bens normais - QY varia no mesmo sentido de W
» Bens inferiores - QY varia inversamente a W
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Aumento de rendimento

Px B
Dy Do
Dy D,
X X
Para um bem normal, Para um bem inferior,
expansao da Procura contraccao da Procura
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Deducao da Procura Individual

w o w ww w w X
o ook PP Pk %
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Curva de Procura

» Da determinagao do éptimo do consumidor, deduz-se, entao,
a procura individual

» Por adicao, obtém-se a procura de mercado, que herda todas
as propriedades das procuras individuais

@P(P) =Y P(P)
i=1
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Modelos Lineares para a Procura

Para a simplificagao de célculo, é frequente utilizar-se modelos lin-
eares para a Procura, na forma:

» Q= a— bx P (forma directa)

1 .
> P =2 - ;Q (formainversa)

Seja qual for a forma, representa-se sempre no espaco (Q, P), devido a
Marshall (1895) “Principles of Economics”

P. Fagandini 74/83 I SCAL M



Alfred Marshall
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Modelos Lineares para a Procura: Interpretacoes

Px

(o[

g=a—-bxp

Prf-------

|
!
!
|
|
|
1

Le]] a X

Para adquirir g1, no maximo os consumidores estao dispostos a
pagar py por unidade... ou
Ao preco pq, a escolha 6ptima de consumo € gy (individual ou so-
matorio das individuais...)
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Modelos Lineares para a Procura: Interpretacoes

Px

ol

P1

» pi x g1 corresponde a despesa de consumo do bem em analise;

> (2 —p1) x g1 x § corresponde ao excedente do consumidor, ou seja
corresponde a area do triangulo acima de ps e abaixo da Procura.
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Excedente do Consumidor

Por unidade do bem transaccionado, é a diferenca entre o que o
consumidor paga por unidade e o maximo que estaria disposto a
pagar (preco de reserva, dado pela procura inversa)...

O excedente total do consumidor num mecado é o somatorio de
todos os excedentes individuais e corresponde graficamente a area
abaixo da curva de procura e acima do preco de mercado.
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Modelos Lineares para a Procura: Exemplo

Procura individual de pao sem gluten
Equacdo: QP =50—-10x P

Quadro: ou pP=5-1LqP
Preco | Quantidade | Grafico:
0 50 Px
1 40
2 30
3 20
4 10
5 0
Declive da reta?
db _ 8P _ 4,
aQ AQ
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Modelos Lineares para a procura: Exemplo

Procura de mercado de pao sem gluten: N=2
Consumidor 2 Mercado
Q?=50-10xp Q@2=50-10xp Qp=100-20xp
P=5-01xQ P=5-01xQ P=5-005xQ

pT
5

A agregacao é sempre horizontal: O que se adiciona sdo quanti-
dades, nao precos. Se juntamos dois consumidores iguais, ndo é a

mesma quantidade ao dobro do pre¢o, mas sim o dobro da quanti-
dade ao mesmo prego!!!

P. Fagandini
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Curva de Procura Individual e alteragcoes de rendimento

P. Fagandini
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Via de Expansao de Rendimento e Curvas de Engel

(bens normais)
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Caso o0 bem X seja um bem inferior
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